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Porque teniendo como
base el cuento Caperucita
Roja, este libro propone
una reflexion irdnica y
muy divertida sobre la in-
fluencia de la publicidad
en nuestra vida y nuestras
mentes. Ademas, las ilus-
traciones y los textos de la
publicidad son muy atrac-
tivos.

;Por qué todo esta lleno
de publicidad -las pelicu-
las, los dibujos animados,
los periodicos, los portales
de internet, etc.—, excepto
los libros? Partiendo de
este planteamiento, se na-
rra el tradicional cuento
de Caperucita Roja inter-
calando anuncios publi-
citarios de objetos relacio-
nados con la narracién,
como, por ejemplo, los pas-
telitos o la leche que lleva
Caperucita, las medicinas
o la ropa interior para la
abuelita.

Muy apropiado para todos
los nifios que conozcan el
cuento de Caperucita, para
que sean capaces de inte-
rrumpir la narracién con
los anuncios publicitarios
y captar la critica a la pu-
blicidad que transmite el

libro.

RELACION
CON OTRAS AREAS

€ducacion Artistica
(Plastica)

COMPETENCIAS
Conciencia

y expresiones
culturales.
Aprender a aprender

Ne DE PAGINAS: 48

PROPUESTA DE ACTIVIDADES

ﬁ INDIVIDUAL

Con el fin de analizar el cuento, pide a tus alumnos que pri-

mero resuman en su cuaderno la historia de Caperucita Roja
en cinco oraciones.

Después, con toda la clase, pregunta si alguno conoce otro
final para el cuento y, tras escucharlos, explicales que estas
diferencias se deben a que es una narracién oral.

Analiza con ellos el objetivo didactico del cuento. ;Qué es lo
que hace mal Caperucita? ;Qué consecuencias tiene? ;Qué
ensefa este cuento a los nifos?

Por Gltimo, si te parece adecuado, comenta con los nifios el pa-
pel de la madre en el cuento (y relaciénalo con el papel que
desempenan a menudo las mujeres en el cuento tradicional):
Jqué te parece que una madre mande a su nifia a atravesar
un bosque lleno lobos?

ﬁ GRUPO

Lee en voz alta dos o tres anuncios del libro y pideles que en-
cuentren en esos anuncios algo que demuestre que la publi-

cidad puede ser enganosa (pag. 15: Todos sus pagos le serdn reem-
bolsados la segunda vez que se muera).

A continuacion,animalos a que busquen en el libro otros ejemplos
en los que se vea que puede haber algo de mentira en el anuncio
0 que esta ocultando la verdad, y comentadlos todos juntos.

ﬁﬁhﬁ EDUCACION ARTISTICA (PLASTICA)

Organiza la clase en grupos o parejas para disciiar un anuncio

publicitario de algo que se encuentre habitualmente en el
colegio (una goma, una pizarra,una canasta, ¢l aula de infor-
matica, el festival de fin de curso...).

Primero tendran que pensar bien el texto: qué van a publici-
tar y qué aspectos positivos van a destacar, como se llamara
el producto, cuil sera su eslogan.

Después realizaran varios bocetos del dibujo que acompanara
al texto.

Por Gltimo, expon los anuncios en el aula o en el centro.

TALLER DE ESCRITURA

Comentad todos juntos
como en el cuento de Cape-
rucita Roja se anuncian ob-
jetos relacionados con la
propia narracion: seguros
de vida para los lenadores,
ropa para la abuelita, co-
mida...

Propon a tus alumnos que
enumeren cinco objetos
que se podrian anunciar
en un cuento o una peli-
cula que les guste (¢j.: Peter
Pan: polvo mdgico para volar,
un viaje a la isla de Nunca
Jamds, camisones y pyjamas,
garfios y relojes que nunca se
paran, como el que se traga el
cocodrilo).




